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“El hombre Ferragamo”, afirma Javier Adolfo Juérez, resp/oigkEIe](Re(SIE sfiiEaalelo il =
global de productos de piel para caballero de esta marEEREERERE -SYOVEIIE
Imente maduro y maduramente joven... un ciudadano EMalVlleleBunIN\AEIalN
informado”. Si hay un elemento que ha caracterizado ZRENeelgoICINNEI(e!
“Made In ltaly” que este afo celebra sus primeros 80 zlleNNeRMNEIIGERES
precisamente esa vocacion universal. Casi un siglo despuéeERe[SNIaRVNIe1aETgle}
joven aprendiz de zapatero, Salvatore Ferragamo, dedfellSERalle[E\ e CRIEIIERE!
tados Unidos para luego abolir con sus creaciones |a et <l 1 =R MilaVeld
esanal, lamoda y el arte, la marca que fundé es hoyRUReESdeRele) NS Es
0 por derecho propio. Jdarez, quien ve en México HVaNnlElfecTele ¢ (aERl[deRY |
feliz experiencia de dg8&rrollo” que ha hecho las (e elEReNI-1j i= aci

0 de América Latina” #@liée acerca de la esencia dgliEFIIEIEIgleM - ofo) Wiolofe]

. que vivimos bomban 0s de noticias de crisis Jaolalellle=ERY I bnfian- |
uscamos el product trascienda lo ciclico, |ofJV[slSailarIRY poral. |
Creo que en muchos casos lo hemos logrado, pero sie/glCReREE scubrir

mas”. Rodeado de los accesorios que son verdaderosfeloJf=iterie &N Juarez

luye sobre aquello g ombre no puede olv ek ed
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