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ERMENEGILDO ZEGNA

No Panic!

En manos hoy de la cuarta generacion, la empresa familiar de
moda masculina mas famosa del mundo continta creciendo sin

ceder un milimetro de su esencia

Las bolsas del mundo cafan, palabras como “crisis”, “recesién” y “volatilidad”

resonaban en todo el mundo; la incertidumbre y el pesimismo cundian. Erme-

negildo Zegna decidio entonces enviar a todos sus colaboradores un mensaje

de correo electronico donde les pedia y aconsejaba, sin mas: “no panic!” El

empresario heredero y representante de la mitica casa de moda 100 % mas-
culina fundada en 1910 es un claro de como encaran los malos tiempos los
lideres verdaderos: “lo que debe hacerse en momento como éste, es salir a
conseguir nuevos foros de venta. Si no es hoy, es mafana”. “Gildo”, como lo
llaman sus colaboradores mas cercanos, define al comprador de sus exclusivos
productos como “un hombre elegante, internacional que aprecia la calidad y
lo italiano al cien por ciento” y resalta la importancia del mercado mexicano
y latinoamericano en los planes de expansion de la empresa, en un proceso
de “zegnificacion” que guarda al mismo tiempo un profundo respeto por la
cultura de cada mercado local. En cuanto a qué debe buscar un hombre que
busque vestir con estilo, Zegna dice: “calidad en la matera prima, confort, que
la ropa le ajuste como un guante, y mirarse al espejo: lo que ve le gusta o no le
gusta. No saber combinar todas las prendas en el guardarropa y no cuidar los
detalles son errores que pueden destrozar un buen traje, por ejemplo”. Sobre
qué debe comprar alguien que visite por primera vez una boutique de Erme-
negildo Zegna, su respuesta es alegre y contundente: “jQue compre segun lo
gue quiera y pueda gastar!”
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